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RAIKIDS - CAUTUNNO 2026
TRA CONTINUITA E INNOVAZIONE

Rai Kids presenta lofferta editoriale per
lautunno 2026, confermando il ruolo
centrale dei canali Rai Yoyo e Rai Gulp
nella missione di Servizio Pubblico, con
un equilibrio tra intrattenimento, qualita
narrativa e contenutia valore educativo.
La nuova stagione si sviluppa in continuita
con il primo semestre, puntando su
una programmazione piu coerente e
semplificata, con minore frammentazione,
maggiore valorizzazione delle singole
property.

Rai Yoyo rafforza la propria offerta
per il pubblico prescolare e le famiglie,
ampliando i contenuti educativi e inclusivi,
tra nuove produzioni, coproduzioni e |l
rilanciodiformat storici,conunsignificativo

potenziamento della produzione interna.

Rai Gulp consolida il posizionamento sul target 8+.

Nel complesso, lofferta dellautunno 2026 si distingue per un approccio che integra
continuita e innovazione, rafforzando i brand esistenti e introducendo nuovi contenuti, in
linea conivaloridi qualita, inclusione e attenzione all'evoluzione della fruizione.

Roberto Genovesi
Direttore Kids

RAI YOYO

Rai Yoyo si confermail canale televisivo dedicato ai piu piccoli piu seguito in Italia, comple-
tamente privo di interruzioni pubblicitarie. Nel periodo che va dalla riapertura delle scuole
fino alle festivita di fine anno, offrira a bambini e famiglie una proposta editoriale capace
di coniugare continuita e rinnovamento: accanto ai programmi piu amati, verranno inseriti
progressivamente nuovi contenuti pensati per intrattenere, divertire e accompagnare lo
sviluppo creativo e cognitivo dei bambini. Lobiettivo € stimolare fantasia, curiosita e capa-
cita di apprendimento, attraverso un'offerta calibrata sulle esigenze del pubblico presco-
lare.

Rai Yoyo consolida il ruolo di riferimento per il proprio pubblico, arricchendo l'offerta con
nuove produzioni e coproduzioni pensate per accompagnare i piu piccoli nella crescita,
unendo intrattenimento e valore educativo.

Sul fronte produttivo, Rai Yoyo investe su piu titoli con il rilancio de LAlbero Azzurro, che
evolve su un doppio binario tra tradizione e sviluppo transmediale, anche musicale, per
intercettare nuovi linguaggi e pubblici; La Posta di Yoyo dara maggiore spazio a contenuti
user generated e animazioni, per favorire la partecipazione e contrastare la passivita digi-
tale. Si confermano i contenuti ad alto valore educativo come Un cerotto per amico e rela-
zionale come Buonanotte con Carolina.

Lato coproduzione prosegue il percorso diinclusione con la quarta stagione di Lampadino
e Caramella, modello distintivo di accessibilita grazie ai contenuti, alla presenzadella LIS e
alla generosa partecipazione di talentiitaliani.

Accanto alle produzioni originali, Rai Yoyo conferma titoli di grande successo e nuove sta-
gioni di titoli molto amati come Bing, Bluey, Masha e Orso, Pocoyo e Peppa Pig, insieme a
nuove produzioniin CGI. Prosegue anche la collaborazione con Disney, con appuntamenti
quotidiani strutturati che rafforzano la qualita e l'attrattivita del palinsesto.




RAIGULP

Rai Gulp si rivolge a bambini e ragazzi, offrendo una proposta editoriale che unisce intrat-
tenimento e racconto, in linea con levoluzione dei gusti e delle modalita di fruizione del
pubblico piu giovane. Nel corso della stagione, il canale propone un'offerta strutturata tra
animazione, live action e magazine, con una progressiva apertura a contenuti piu trasver-
sali nelle fasce preserali e serali, anche in dialogo con RaiPlay. Rai Gulp rafforza anche la
propria dimensione internazionale partecipando al Junior Eurovision Song Contest, in pro-
gramma a Malta il 24 ottobre. Sul fronte produttivo siconfermano la terza stagione de LAn-
tica Profezia. La Leggenda del Re Aquila rinnovato nel modello produttivo: troupe leggere,
tecnologie compatte e VFX avanzati che fondono riprese dal vero e digitale in modo fluido
ed efficiente per un linguaggio “digital” contemporaneo e il reboot Winx Club - The Magic Is
Back.

NOVITA

La nuova stagione si arricchisce di titoli che ampliano I'immaginario e rinnovano l'offerta,
tra grandiritorni e universi tutti da scoprire.

Tra le novita di coproduzione di Rai Yoyo si inserisce in unottica internazionale e
interculturale Pino & Shinoby, progetto che valorizza il dialogo fra ltalia e Giappone;
spiccano Trotro e Zaza, che racconta con delicatezza e autenticita il rapporto tra fratelli
nelle situazioni quotidiane, e Carletto, una serie che esplora il mondo delle relazioni
familiari e della scoperta. L'offerta si amplia con prodotti dinamici e contemporanei come
Froglets, rivolto ai piu piccoli, e Melody e Momon, che promuove lo sviluppo del talento e
dellespressione personale. Forte l'attenzione ai temi della sostenibilita con Pipo Pepa e
Pop 2,incentrato sueconomiacircolare e comportamenti responsabili. Completail quadro
Tata Carolina, format live action che unisce racconto, musical e finalita educative.

Tra le principali novita di Rai Gulp ci sono produzioni e speciali con nuove storie piene di
intrattenimento e valori: Tiny & CO, comedy animata dal tono leggero e contemporaneo;
The Black Diamond Race, miniserie avventurosa ad alto ritmo; Le Repubbliche Marinare,
progetto che valorizza il patrimonio storico e culturale italiano; Il nome di Eva, speciale
dedicato ai temi dellidentita e dellinclusione; Floki, racconto di una grande amicizia
pensato per il periodo natalizio ed /o alla tua eta 2, nuova stagione di un format di grande
SuUCCessO.

L'offerta internazionale amplia ulteriormente il catalogo con titoli che spaziano tra generi
diversi: adventure e fantasy con Ewilan dei due mondi e direttamente dal mondo dei
videogiochi Sonic Boom; adattamenti letterari come Gli Sgraffignoli (The Borrowers) e live
action di qualita.

Nel complesso, Rai Yoyo e Rai Gulp presentano unofferta complementare e coerente
con la missione di Servizio Pubblico: Yoyo punta su educazione, inclusione e sviluppo
emotivo dei piu piccoli, mentre Gulp amplia l'orizzonte con contenuti pit narrativi, identitari
e internazionali per kids e teen. Entrambi i canali scelgono una strategia editoriale che
unisce qualita, innovazione e attenzione ai valori.
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