


Una radio per la cultura e per le musiche di qualità, sempre più attenta all’offerta 
e al pubblico online, che coniuga suoni e parole in una formula originale, ricca di 
novità e tradizione.

offerta radiofonica

FAHRENHEIT

Rita Levi Montalcini
con Marino Sinibaldi

MATERADIO 2012

Il Bernini Ensemble

TUTTA LA CITTÀ
NE PARLA

Giorgio Zanchini

RADIO3 IN FESTIVAL

Alessandro
Bergonzoni

MATERADIO 2012

Il Muro

LA BARCACCIA

 

Michele Suozzo

radio3.rai.it 
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Rai Cinema, nata con il preciso obiettivo di rafforzare l’industria cinematografi ca italiana, 
adempie tale compito investendo in co-produzioni, acquisizioni e distribuzione di opere 
cinematografi che italiane ed europee. La sua divisione 01 Distribution ha distribuito nel 
corso dell’anno 24 fi lm tra cui 11 produzioni italiane.

offerta cineMatoGrafica

TUTTO TUTTO
NIENTE NIENTE

7.990.000
euro di incasso

HUGO CABRET

7.580.000
euro di incasso

VIVA L’ITALIA

5.300.000
euro di incasso

BIANCANEVE
 

5.252.000
euro di incasso

MAGNIFICA 
PRESENZA

3.200.000
euro di incasso

ACAB-ALL COPS 
ARE BASTARDS
 
2.950.000
euro di incasso

raicinema.rai.it 

Incassi relativi al solo anno solare 2012. Alcuni titoli sono ancora nelle sale.
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La Direzione Teche ha nel suo catalogo 1.271.866 ore di programmi televisivi, 1.439.835 
ore di programmi radiofonici, 45.000 foto, 95.000 copioni cartacei e 75.000 libri tematici, 
contenuti consultabili dagli utenti esterni presso le Biblioteche di Roma e Torino, i Centri di 
Produzione e le sedi regionali. Gestisce inoltre l’archivio dei diritti.

le tecHe rai

teche.rai.it 
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ascolti tv 
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PRIMA SERATA
FASCIA ORARIA 

20:30-22:30

Ascolto in migliaia. Target: Totale individui/Anni solari. Fonte Auditel.

il pUBBlico televisivo neGli anni.INTERA GIORNATA 
FASCIA ORARIA 

02:00-02:00 Ascolto in migliaia. Target: totale individui. Anni solari. Fonte: Auditel.

ascolti tv
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PRIMA SERATA
FASCIA ORARIA 

20:30-22:30

il pUBBlico televisivo neGli anni.
Ascolto in migliaia. Target: totale individui. Anni solari. Fonte: Auditel.

ascolti tv
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ALTRI

15,5%
+2,3%

TELECOM
ITALIA MEDIA

4,5%
-0,1%

NEWS
CORPORATION

6,4%
+0,7%

MEDIASET

33,8%
-2,5%

RAI

39,8%
-0,4%

Share. Differenze rispetto all’anno precedente. Target: totale individui. Fonte Auditel.

le scelte del pUBBlico: i GrUppi.INTERA GIORNATA 
FASCIA ORARIA 

02:00-02:00

ascolti tv
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PRIMA SERATA
FASCIA ORARIA 

20:30-22:30

ALTRI

11,8%
+1,5%

TELECOM
ITALIA MEDIA

4,9%
-0,2 %

NEWS
CORPORATION

7,1%
+0,6%

MEDIASET

34,9%
-1,9%

RAI

41,3%
+0,0%

Share. Differenze rispetto all’anno precedente. Target: totale individui. Fonte Auditel.

le scelte del pUBBlico: i GrUppi.

ascolti tv
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ascolti tv

Share. Differenze rispetto all’anno precedente. Target: totale individui. Fonte Auditel.

le scelte del pUBBlico: le reti.INTERA GIORNATA 
FASCIA ORARIA 

02:00-02:00

RAI 2
7,6%
-0,7%

RAI 3
7,7%
-0,9%

CANALE 5
15,2%
-1,6%

ITALIA 1
7,3%
-0,9%

RETE 4
5,9%
-0,7%

MEDIASET 
SPEC.
5,3%
+0,9%

LA7
3,4%
-0,4%

ALTRE TV FREE
13,8%
+3,4%

ALTRE TV PAY
9,2%
-0,1%

RAI 1
18,3%
-0,3%

RAI SPEC.
6,2%
+1,4%
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ascolti tv

Share. Differenze rispetto all’anno precedente. Target: totale individui. Fonte Auditel.

le scelte del pUBBlico: le reti.PRIMA SERATA
FASCIA ORARIA 

20:30-22:30

RAI 2
8,4%
-1,0%

RAI 3
8,3%
-0,8% CANALE 5

16,1%
-1,0%

ITALIA 1
7,4%
-0,8%

RETE 4
6,1%
-0,9%

MEDIASET 
SPEC.
5,3%
+0,8%

LA7
4,0%
-0,6%

ALTRE TV FREE
11,0%
+2,4%

ALTRE TV PAY
8,7%
-0,0%

RAI 1
19,4%
+0,4%

RAI SPEC.
5,3%
+1,4%
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ascolti tv

Share. Target: totale individui. Fonte Auditel.

le scelte del pUBBlico: i GrUppi.LE ALTRE FASCE
ORARIE STANDARD

AUDITEL
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ascolti tv

Share. Target: totale individui. Fonte Auditel.

le scelte del pUBBlico: Gli editori specializzati.INTERA GIORNATA 
FASCIA ORARIA 

02:00-02:00

SKY

4,6%

FOX

1,7%

DISCOVERY

2,4%
MEDIASET
Specializzati

5,3%

RAI
Specializzati

6,2%

SWITCHOVER 
MEDIA

1,6%
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  canale editore sHare 

 1 REAL TIME DISCOVERY 1,4% 
 2 RAI PREMIUM RAI 1,2% 
 3 RAI 4 RAI 1,1% 
 4 IRIS MEDIASET 1,1% 
 5 BOING MEDIASET 1,0% 
 6 RAI MOVIE RAI 0,9% 
 7 RAI YOYO RAI 0,9% 
 8 LA5 MEDIASET 0,8% 
 9 GIALLO SWITCHOVER MEDIA 0,8% 
 10 DMAX DISCOVERY 0,7% 

ascolti tv

Target: totale individui. Fonte Auditel.

classifica dei canali specializzati.INTERA GIORNATA 
FASCIA ORARIA 

02:00-02:00

P12_122_RAI_Brochure_210x148_OK.indd   34 12/01/13   00.54



contratto 
di servizio
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Ore in %. Dati calcolati al netto della pubblicità su archivio del trasmesso non consolidato.

coMposizione dell’offerta
della tv Generalista rai.

PERIODO
1 GEN. / 22 DIC.

FASCIA ORARIA
06:00-24:00

contratto di servizio

TOTALE GENERI DA
CONTRATTO DI SERVIZIO: 72,4%
QUOTA RICHIESTA: 70,0%

INFORMAZIONE
E PROGRAMMI
SPORTIVI

5,7%

PROGRAMMI
E RUBRICHE
DI PROMOZIONE 
CULTURALE

9,9%

PRODUZIONI 
AUDIOVISIVE ITALIANE
ED EUROPEE

11,5%

INFORMAZIONE
E APPROFONDIMENTO 
GENERALE

26,3%

INTRATTENIMENTO

17,5%

PROGRAMMI
E RUBRICHE
DI SERVIZIO

10,7%

FILM E FICTION 
EXTRAEUROPEI

10,1%

PROGRAMMI 
PER MINORI

8,3%
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Ore in %. Dati calcolati al netto della pubblicità su archivio del trasmesso non consolidato.

coMposizione
dell’offerta di rai 3.

PERIODO
1 GEN. / 22 DIC.

FASCIA ORARIA
06:00-24:00

contratto di servizio

TOTALE GENERI DA
CONTRATTO DI SERVIZIO: 89,1%
QUOTA RICHIESTA: 80,0%

PROGRAMMI
E RUBRICHE
DI SERVIZIO

6,2%

INTRATTE-
NIMENTO

3,3%

PRODUZIONI 
AUDIOVISIVE ITALIANE
ED EUROPEE

16,0%

INFORMAZIONE
E APPROFONDIMENTO 
GENERALE

40,5%

PROGRAMMI
E RUBRICHE
DI PROMOZIONE 
CULTURALE

19,3%
INFORMAZIONE
E PROGRAMMI
SPORTIVI

3,7%

FILM E FICTION 
EXTRAEUROPEI

7,6%

PROGRAMMI 
PER MINORI

3,4%

P12_122_RAI_Brochure_210x148_OK.indd   37 12/01/13   00.54



Ore in %. Dati calcolati al netto della pubblicità su archivio del trasmesso non consolidato.

coMposizione dell’offerta
della tv specializzata rai.

PERIODO
1 GEN. / 22 DIC.

INTERA
GIORNATA

contratto di servizio

INFORMAZIONE
E PROGRAMMI
SPORTIVI

18,4%

PROGRAMMI
E RUBRICHE
DI PROMOZIONE 
CULTURALE

23,8%

PRODUZIONI 
AUDIOVISIVE
ITALIANE
ED EUROPEE

12,8%

INFORMAZIONE
E APPROFONDI-
MENTO GENERALE

9,9%

INTRATTE-
NIMENTO

3,5%

PROGRAMMI
E RUBRICHE
DI SERVIZIO

0,3%

FILM E FICTION 
EXTRAEUROPEI

13,3%

PROGRAMMI 
PER MINORI

18,0%

TOTALE GENERI DA
CONTRATTO DI SERVIZIO: 83,2%
QUOTA RICHIESTA: 70,0%
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Ore in %.

COMPOSIZIONE
DELL’OFFERTA DI RADIORAI.

PERIODO
1 GEN. / 31 DIC.

INTERA
GIORNATA

CONTRATTO DI SERVIZIO

TOTALE GENERI DA CONTRATTO
DI SERVIZIO: 85,9%  PER RADIO1+RADIO2 
E  97,2% PER RADIO3.

NOTIZIARI

9,4%

SOCIETÀ

10,9%
SERVIZIO

2,1%

MUSICA

34,8%

PUBBLICA
UTILITÀ

3,3%
ALTRI GENERI

10,3%

INFORMAZIONE

16,5%

CULTURA

12,7%



la rai è ...
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inforMazione.
24 edizioni di TG al giorno nazionali e regionali per oltre 2.500 ore, 44 rubriche per 1.270 ore e 1.360 ore di programmi
di approfondimento, attualità e inchieste su Rai 1, Rai 2 e Rai 3. Rai News, un canale interamente dedicato all’informazione 
24 ore su 24. 42 edizioni al giorno di Giornale Radio su Radio1, Radio2 e Radio3. Informazione parlamentare televisiva 
con Rai Parlamento e radiofonica con GrParlamento. Ed infi ne il Televideo disponibile sia sulla TV che sul web.

TG1 DELLE 20:00

5.102.000 
di ascolto medio 
nell’anno

TG2 DELLE 13:00

2.982.000 
di ascolto medio 
nell’anno

TG3 DELLE 19:00

2.120.000 
di ascolto medio 
nell’anno

TGR DELLE 14:00

2.862.000 
di ascolto medio 
nell’anno

RAI NEWS

24 ore su 24 

GIORNALE RADIO

42 edizioni al giorno

la rai è ...
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proGraMMazione istitUzionale e sociale.

Ed inoltre 13.000 ore di sottotitolazione per i non udenti e 380 ore di audiodescrizione per i non vedenti sul secondo 
canale audio della TV digitale di cui 190 ore anche sulle onde medie della radio.

la rai è ...

381 ore di 
informazione 
parlamentare
tra rubriche e dirette 
dal Parlamento

156 campagne sociali 
e della Presidenza 
del Consiglio
dei Ministri
per oltre 9.000 spot

105 campagne
di sensibilizzazione
e 70 raccolte fondi
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fiction italiana.

Quasi 900 ore di fi ction di produzione Rai trasmesse su Rai 1, Rai 2 e Rai 3 e un canale intero, Rai Premium, prevalentemente 
dedicato alla fi ction italiana.

la rai è ...

PAOLO BORSELLINO
I 57 GIORNI

1 serata

8.201.000 
di ascolto medio

MARIA
DI NAZARETH

2 serate

7.829.000 
di ascolto medio

IL GIOVANE
MONTALBANO

6 serate

7.146.000 
di ascolto medio

UNA GRANDE
FAMIGLIA

6 serate

6.896.000 
di ascolto medio

UN PASSO
DAL CIELO 2

8 serate

6.878.000 
di ascolto medio

CHE DIO CI AIUTI

5 serate

6.552.000 
di ascolto medio

fi ction.rai.it 

Sono riportate le sole puntate andate in onda nel 2012.
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proGraMMi per Minori.

Quasi 1.500 ore di programmazione dedicata ai minori su Rai 1, Rai 2 e Rai 3 di cui 740 ore di cartoni animati in parte 
coprodotti da Rai Fiction, 160 ore di programmi dedicati, 580 ore di fi lm e fi ction e 15 ore di documentari, oltre a due 
canali, Rai YoYo e Rai Gulp, interamente dedicati a bambini e ragazzi.

la rai è ...

WINX CLUB GERONIMO STILTON L’APE MAIA 3D SPIKE TEAM STREET FOOTBALL IL PICCOLO PRINCIPE

junior.rai.it 
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sport.

Oltre 1.200 ore di programmazione dedicate allo sport su Rai 1, Rai 2 e Rai 3, di cui 110 ore di notiziari, 620 ore
di rubriche e 500 ore di telecronache per la maggior parte dedicate agli sport minori, oltre a due canali, Rai Sport 1 e 
Rai Sport 2, interamente dedicati allo sport.

la rai è ...

CAMPIONATO 
EUROPEO DI CALCIO

OLIMPIADI
DI LONDRA 2012

CAMPIONATO 
MONDIALE
DI FORMULA 1

GIRO D’ITALIA DI 
CICLISMO

CHAMPIONS 
LEAGUE

COPPA DEL MONDO 
DI SCI ALPINO
E SCI NORDICO

raisport.rai.it 
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edUcational.

Quasi 700 ore di programmazione su Rai 1, Rai 2 e Rai 3 oltre a due canali, Rai Storia e Rai Scuola, interamente dedicati 
alla cultura e all’educazione.

LA STORIA
SIAMO NOI

TV TALK CRASH IN ITALIA MAGAZZINI 
EINSTEIN

LEZIONI
DALLA CRISI

la rai è ...

educational.rai.it 
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i più visti 
del 2012
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i più visti

i 40 proGraMMi più visti dell’anno.

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 / RAI SPORT 1 28/6 CALCIO CAMP. EUROPEO: ITALIA-GERMANIA 23.257 79,3% 
 2 RAI 1  18/2 62° FESTIVAL DI SANREMO: SERATA FINALE 13.303 57,3% 
 3 RAI 1 17/12 LA PIÙ BELLA DEL MONDO 12.677 43,7% 
 4 RAI 1 20/5 CALCIO COPPA ITALIA: JUVENTUS-NAPOLI 11.587 42,4% 
 5 RAI 1 16/10 CALCIO QUALIF. CAMP. MONDIALE: ITALIA-DANIMARCA 10.496 35,3% 
 6 RETI UNIF. 31/12 MESSAGGIO DEL PRESIDENTE NAPOLITANO 9.827 55,5% 
 7 RAI 1 28/3 CALCIO CHAMPIONS LEAGUE: MILAN-BARCELLONA 9.537 31,3% 
 8 CANALE 5 9/10 ROCK ECONOMY 9.141 32,6% 
 9 CANALE 5 7/2 STRISCIA LA NOTIZIA 8.985 27,8% 
 10 CANALE 5 11/2 ITALIA’S GOT TALENT 8.885 34,6%
 11 RAI 1 4/11 GRAN PREMIO DI FORMULA 1 DI ABU DHABI 8.858 42,4% 
 12 RAI 1 2/4 MARIA DI NAZARETH 8.464 29,5% 
 13 RAI 1 22/5 PAOLO BORSELLINO I 57 GIORNI 8.201 29,7% 
 14 RAI 1 2/2 CHE DIO CI AIUTI 7.913 25,1% 
 15 RAI 1 23/2 IL GIOVANE MONTALBANO 7.872 28,2% 
 16 RAI 2 31/7 LONDRA 2012: NUOTO 200M STILE LIBERO FEMMINILE 7.862 38,1% 
 17 RAI 1 29/11 UN PASSO DAL CIELO 7.786 27,8% 
 18 RAI 1 2/1 LA BELLA E LA BESTIA 7.733 26,1% 
 19 RAI 1 14/11 CALCIO AMICHEVOLE: ITALIA-FRANCIA 7.651 26,0% 
 20 RAI 1 14/5 UNA GRANDE FAMIGLIA 7.605 26,3% 
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i più visti

Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 / RAI SPORT 1 28/6 CALCIO CAMP. EUROPEO: ITALIA-GERMANIA 23.257 79,3% 
 2 RAI 1  18/2 62° FESTIVAL DI SANREMO: SERATA FINALE 13.303 57,3% 
 3 RAI 1 17/12 LA PIÙ BELLA DEL MONDO 12.677 43,7% 
 4 RAI 1 20/5 CALCIO COPPA ITALIA: JUVENTUS-NAPOLI 11.587 42,4% 
 5 RAI 1 16/10 CALCIO QUALIF. CAMP. MONDIALE: ITALIA-DANIMARCA 10.496 35,3% 
 6 RETI UNIF. 31/12 MESSAGGIO DEL PRESIDENTE NAPOLITANO 9.827 55,5% 
 7 RAI 1 28/3 CALCIO CHAMPIONS LEAGUE: MILAN-BARCELLONA 9.537 31,3% 
 8 CANALE 5 9/10 ROCK ECONOMY 9.141 32,6% 
 9 CANALE 5 7/2 STRISCIA LA NOTIZIA 8.985 27,8% 
 10 CANALE 5 11/2 ITALIA’S GOT TALENT 8.885 34,6%
 11 RAI 1 4/11 GRAN PREMIO DI FORMULA 1 DI ABU DHABI 8.858 42,4% 
 12 RAI 1 2/4 MARIA DI NAZARETH 8.464 29,5% 
 13 RAI 1 22/5 PAOLO BORSELLINO I 57 GIORNI 8.201 29,7% 
 14 RAI 1 2/2 CHE DIO CI AIUTI 7.913 25,1% 
 15 RAI 1 23/2 IL GIOVANE MONTALBANO 7.872 28,2% 
 16 RAI 2 31/7 LONDRA 2012: NUOTO 200M STILE LIBERO FEMMINILE 7.862 38,1% 
 17 RAI 1 29/11 UN PASSO DAL CIELO 7.786 27,8% 
 18 RAI 1 2/1 LA BELLA E LA BESTIA 7.733 26,1% 
 19 RAI 1 14/11 CALCIO AMICHEVOLE: ITALIA-FRANCIA 7.651 26,0% 
 20 RAI 1 14/5 UNA GRANDE FAMIGLIA 7.605 26,3% 

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 21 CANALE 5 4/1 IL TREDICESIMO APOSTOLO 7.599 26,3% 
 22 RAI 2 31/7 LONDRA 2012: SCHERMA FINALE FIORETTO MASCHILE 7.194 34,8% 
 23 CANALE 5 20/9 VELINE FINALISSIMA 7.134 24,6% 
 24 RAI 1 6/2 IL RESTAURATORE 7.007 24,3% 
 25 RAI 1 20/2 PROVACI ANCORA PROF 4 6.989 23,5% 
 26 RAI 2 5/8 LONDRA 2012: TUFFI FINALE TRAMPOLINO FEMMINILE 6.843 39,1% 
 27 CANALE 5 2/10 L’ONORE E IL RISPETTO - PARTE 3 6.741 24,2% 
 28 RAI 1 19/2 AFFARI TUOI 6.684 21,9% 
 29 RAI 1 24/4 HACHIKO IL TUO MIGLIORE AMICO 6.640 24,0% 
 30 CANALE 5 5/3 PANARIELLO NON ESISTE 6.615 27,1% 
 31 RAI 1 28/11 TG1: BERSANI-RENZI CONFRONTO FINALE 6.606 22,7% 
 32 RAI 1 13/2 IL GENERALE DEI BRIGANTI 6.538 21,9% 
 33 RAI 1 27/2 WALTER CHIARI - FINO ALL’ULTIMA RISATA 6.481 22,5% 
 34 RAI 1 23/11 TALE E QUALE SHOW 6.461 25,1% 
 35 RAI 1 31/1 LA VITA CHE CORRE 6.387 22,2% 
 36 CANALE 5 10/2 ZELIG 6.297 23,1% 
 37 CANALE 5 28/2 CADO DALLE NUBI 6.217 22,3% 
 38 CANALE 5 12/2 PAPERISSIMA SPRINT 6.154 19,5% 
 39 RAI 1 27/11 LE MILLE E UNA NOTTE ALADINO E SHERAZADE 6.146 21,3% 
 40 RAI 3 8/1 CHE TEMPO CHE FA 6.128 20,9% 
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Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

attUalitÀ

incHieste
e diBattiti

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RETI UNIF. 31/12 MESSAGGIO DEL PRESIDENTE NAPOLITANO 9.827 55,5% 
 2 RAI 1 28/11 TG1: BERSANI-RENZI CONFRONTO FINALE 6.606 22,7% 
 3 RAI 3 8/1 CHE TEMPO CHE FA 6.128 20,9% 
 4 RAI 1 18/1 QUI RADIO LONDRA 5.154 17,5% 
 5 RAI 1 7/2 LA VITA IN DIRETTA 4.251 26,8%

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 3 17/4 BALLARÓ 5.116 18,9% 
 2 RAI 1 18/1 PORTA A PORTA PRIMA SERATA 4.354 17,4% 
 3 RAI 3 15/4 REPORT 3.757 14,1% 
 4 ITALIA 1 20/12 MISTERO SPECIALE 3.166 14,7% 
 5 LA7 25/10 SERVIZIO PUBBLICO 3.003 12,9% 

inforMazione.

i più visti
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Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

cUltUra
  

scienze e
aMBiente

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 1/5 SABATO DOMENICA E LUNEDÌ 4.795 20,1% 
 2 RAI 1 1/1 CONCERTO DI CAPODANNO DAL TEATRO LA FENICE 4.322 26,9% 
 3 RAI 1 3/1 SUPER QUARK SPECIALE 4.042 15,5% 
 4 RAI 1 4/6 CENERENTOLA UNA FAVOLA IN DIRETTA 2.547 10,1% 
 5 RAI 3 5/5 ULISSE IL PIACERE DELLA SCOPERTA 2.437 10,3% 

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 5/7 SUPER QUARK 3.714 19,9% 
 2 RAI 3 18/4 GEO & GEO 2.771 15,5% 
 3 ITALIA 1 7/2 WILD OLTRENATURA 2.521 10,7% 
 4 RAI 2 23/1 VOYAGER INDAGARE PER CONOSCERE 2.519 9,0% 
 5 RAI 1 28/1 PASSAGGIO A NORD OVEST 2.397 15,0% 

trasMissioni cUltUrali e scientificHe.inforMazione.

i più visti
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BaMBini e raGazzi.
Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

proGraMMi
per raGazzi

filM
d’aniMazione
e cartoni
aniMati

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 24/11 55° ZECCHINO D’ORO 2.989 18,4% 
 2 RAI 2 18/3 ART ATTACK 586 7,1% 
 3 CANALE 5 13/5 CIAK JUNIOR 415 4,8% 
 4 RAI 2 18/3 CARTOON MAGIC 348 4,9% 
 5 RAI 2 19/4 L’ALBERO AZZURRO 333 5,0%

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 2/1 LA BELLA E LA BESTIA 7.733 26,1% 
 2 RAI 1 19/12 IL LIBRO DELLA GIUNGLA 4.224 15,1% 
 3 RAI 1 24/12 BAMBI 3.733 18,0% 
 4 RAI 2 6/1 GLI ARISTOGATTI 3.397 13,1% 
 5 RAI 2 5/1 RATATOUILLE 2.972 11,0%

i più visti
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proGraMMi di servizio e reliGiosi. 
Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

proGraMMi
di servizio

  

proGraMMi
reliGiosi

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 25/6 CONCERTO PER L’EMILIA 5.716 27,2% 
 2 RAI 3 14/11 CHI L’HA VISTO? 4.657 17,2% 
 3 RAI 1 23/5 LA PARTITA DEL CUORE 4.202 15,4% 
 4 RAI 1 9/7 UNA VOCE PER PADRE PIO 3.314 17,1% 
 5 RAI 1 2/6 ONE WORLD FAMILY LOVE 3.085 15,1% 

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 6/4 RITO DELLA VIA CRUCIS 4.107 16,9% 
 2 RAI 1 8/4 BENEDIZIONE URBI ET ORBI 3.132 28,5% 
 3 RAI 1 12/2 ANGELUS 3.001 19,9% 
 4 RAI 1 12/2 SANTA MESSA 2.567 20,7% 
 5 RAI 1 20/5 SUA SANTITÀ RECITA IL REGINA COELI 2.401 19,5% 

BaMBini e raGazzi.

i più visti
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sport.
Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

rUBricHe
sportive

eventi
sportivi

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1+RAI SPORT 1 28/6 CALCIO CAMP. EUROPEO: ITALIA-GERMANIA 23.257 79,3% 
 2 RAI 1 20/5 CALCIO COPPA ITALIA: JUVENTUS-NAPOLI 11.587 42,4% 
 3 RAI 1 16/10 CALCIO QUALIF. CAMP. MONDIALE: ITALIA-DANIMARCA 10.496 35,3% 
 4 RAI 1 28/3 CALCIO CHAMPIONS LEAGUE: MILAN-BARCELLONA 9.537 31,3% 
 5 RAI 1 4/11 GRAN PREMIO DI FORMULA 1 DI ABU DHABI 8.858 42,4% 

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 18/2 TG SPORT 7.386 28,0% 
 2 RAI 1 28/6 NOTTI EUROPEE 5.991 46,0% 
 3 RAI 2 28/7 TG OLIMPICO 3.869 23,3% 
 4 RAI 1 24/6 POLE POSITION. IL COMMENTO 3.266 27,1% 
 5 RAI 2 5/2 NOVANTESIMO MINUTO 3.177 14,0% 

i più visti
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intratteniMento e fiction. 
Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

intratteniMento
  

fiction
italiana

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 18/2 62° FESTIVAL DI SANREMO: SERATA FINALE 13.303 57,3% 
 2 RAI 1 17/12 LA PIÙ BELLA DEL MONDO 12.677 43,7% 
 3 CANALE 5 9/10 ROCK ECONOMY 9.141 32,6% 
 4 CANALE 5 7/2 STRISCIA LA NOTIZIA 8.985 27,8% 
 5 CANALE 5 11/2 ITALIA’S GOT TALENT 8.885 34,6% 

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 2/4 MARIA DI NAZARETH 8.464 29,5% 
 2 RAI 1 22/5 PAOLO BORSELLINO I 57 GIORNI 8.201 29,7% 
 3 RAI 1 2/2 CHE DIO CI AIUTI 7.913 25,1% 
 4 RAI 1 23/2 IL GIOVANE MONTALBANO 7.872 28,2% 
 5 RAI 1 29/11 UN PASSO DAL CIELO 7.786 27,8% 

sport.

i più visti
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filM e telefilM.
Per i programmi e gli eventi con più puntate si riporta l’ascolto della puntata più vista. 
Ascolti in migliaia. Fonte: Auditel.

filM

telefilM

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 RAI 1 24/4 HACHIKO IL TUO MIGLIORE AMICO 6.640 24,0% 
 2 CANALE 5 28/2 CADO DALLE NUBI 6.217 22,3% 
 3 CANALE 5 13/11 LA PEGGIOR SETTIMANA DELLA MIA VITA 5.451 19,0% 
 4 CANALE 5 15/4 TITANIC 5.395 24,8% 
 5 RAI 1 7/11 MASCHI CONTRO FEMMINE 5.043 17,7%

  rete data proGraMMa ascolto sHare 

 1 CANALE 5 8/5 DR. HOUSE MEDICAL DIVISION 3.695 13,1% 
 2 RAI 2 12/2 N.C.I.S. UNITÀ ANTICRIMINE 3.455 10,8% 
 3 RAI 1 5/9 LAST COP L’ULTIMO SBIRRO 3.428 13,9% 
 4 RAI 2 18/11 HAWAII FIVE-0 3.422 12,2% 
 5 ITALIA 1 13/2 CSI: NY 3.127 9,7% 

i più visti
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